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ANEXO|

Modelo de Prestag¢do de Contas

1. Identificacdo do Projeto

Titulo do Projeto: [Nome do projeto]

Proponente: [Nome da pessoa juridica responsavel]

CNPJ: [CNPJ do proponente]

NOmero do Contrato: [NUmero do contrato firmado com a Embratur]
Periodo de Realizag¢do: [Data de inicio e término do projeto]

Valor do Patrocinio: [Valor total concedido pela Embratur]

2. Objetivos do Projeto

2.1. Alinhamento Estratégico: Explicagdo de como o projeto esta alinhado aos
objetivos estratégicos da Embratur, como:

e Fortalecimento daimagem do Brasil no exterior;
e Promocdo de segmentos prioritarios (ESG, afroturismo, MICE, etc.);
e Expansdo em mercados estratégicos.

2.2. Impacto Esperado: Descricdo das expectativas em termos de retorno
institucional, geragdo de visibilidade e promogdo turistica do Brasil.
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3. Acoes Redlizadas

3.1. Relatério de Atividades: Detalhamento das atividades e eventos realizados no
projeto:

e Tipo de evento (ex.: feiras, workshops, festivais);
Participantes e publico-alvo (ex.: nUmero estimado, mercados estratégicos
atingidos).

3.2. Contrapartidas Cumpridas: Listagem das contrapartidas entregues,
acompanhadas de evidéncias como:

Registros de midia (fotos e videos);

e Capturas de postagens em redes sociais mencionando a Embratur
(@embraturbrasil e @visitbrasil);

e Relatérios de midia espontdnea (noticias, clippings e materiais
promocionais);

e Registro de palestras, painéis ou participagdes institucionais realizadas pela
Embratur no evento;

e Divulgac¢do da Marca Brasil/Embratur em pegas promocionais e materiais de
comunicagdo do projeto.

4. Indicadores de Impacto
3.1. Métricas Quantitativas

e PuUblico alcangado:
o NUmero de participantes no evento presencial;
o Alcance estimado em midias sociais e plataformas digitais.

e Visibilidade da Marca Brasil:
o Inser¢des da marca em banners, videos, redes sociais, materiais
impressos e outros meios;
o Inser¢des da marca em banners, videos, redes sociais, materiais
impressos e outros meios;
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4.2. Métricas Qualitativas

e Engajamento em Mercados Estratégicos:
o Descricdo dos mercados atingidos (ex.: Estados Unidos, Alemanha,
Reino Unido);
o Feedback de participantes, turistas e parceiros comerciais envolvidos.

e Conexodes Institucionais e Comerciais:
o Participagdo de operadores turisticos, agentes de viagens e outros
players do trade turistico.

5. Evidéncias Materiais

e Fotos, videos e materiais promocionais que demonstrem a execug¢do do
projeto;

e Relatérios de impacto institucional com andlise detalhada dos resultados
obtidos;

e Links de publicagdes em redes sociais e clippings de midia espontdnea.

6. Evidéncias Materiais

Declaragdo do responsdvel pelo projeto atestando que as informagdes
apresentadas sdo verdadeiras, seguidas da assinatura do representante legal da
proponente.

7. Evidéncias Materiais

O relatério final deverd ser encaminhado para a Embratur em até 60 dias Uteis
apés a realizagdo do evento, por meio do e-mail:

@ patrocinio@embratur.com.br



